


Muestra: Municipio La Plata
- 16 Comercios
- 12 Barrios
- 20 Productos (precios cuidados)

El presente estudio tiene como objetivo principal determinar el grado de cumplimiento en el
Municipio de La Plata del Programa Nacional “Precios Cuidados”, donde el Estado Nacional,
basado en un acuerdo con empresas, ofrece productos de los supermercados con precios con-
venientes en todo el pais.

Los productos fueron seleccionados de acuerdo a los siguientes criterios de consumo: usuales,
frecuentes, necesarios y habituales. Debido a la magnitud prevista por “Precios Cuidados” para
la region AMBA (1.353 productos), este trabajo selecciona solo algunos de ellos -20- (de acuerdo
a los criterios antes senalados).

———> Los comercios relevados fueron 16 (11 supermercados, 3 hipermercados y 2 mercados de bar-
rio) localizados geograficamente en 12 barrios del Municipio de La Plata.

- Elrelevamiento se realizo la ultima semana del mes de agosto de 2022. t}:
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Cumplimiento Programa Precios Cuidados (%)
Municipio de La Plata. Agosto 2022
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Fuente: Elaboracion propia | sobre un universo de 16 comercios en 12 barrios




Evolucion cumplimiento Programa
Precios Cuidados. Municipio La Plata. Ano 2022
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Fuente: Elaboracion propia | sobre un universo de 16 comercios en 12 barrios




Disponibilidad 20 Productos Cuidados
segin tipo de mercado. Agosto 2022
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Fuente: Elaboracion propia | sobre un universo de 16 comercios en 12 barrios




Disponibilidad 20 Productos Precios Cuidados
segun localidad. Agosto 2022

Olmos  Gonnet Casco Tolosa Ringuelet Villa Elvira San Carlos San VillaElisa Romero City Bell
Urbano Homus Lorenzo
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Fuente: Elaboracion propia | sobre un universo de 16 comercios en 12 barrios




Disponibilidad 20 Productos Precios Cuidados
segun producto. Agosto 2022

Lustramuebles Aerosol Blem 360 ml

Limpiador de Pisos Primavera Poett 500 ml

Lavandina en Gel Pureza Citrica Ayudin 450 ml

Shampoo 2 En 1- Con Acondicionador Pantene 400 ml
Papel Higiénico Doble Hoja 80 mts x Rollo Campanita 4 un
labén de Tocador Antibacterial Fresh Rexona 90 gr

Pasta Dental 2 Fluor Fresh Dent 140 gr

Té Comun La Morenita 50 un

Yerba Mate Amarilla Cachamate 1 kg

Postre Vainilla Godet 65 gr

Mermelada Ciruela BC 390 gr

Polenta Morixe 1 kg

Aztcar Domina 1 kg

Manteca ClaSica Armonia 200 gr

Leche Larga Vida Entera UAT TeNor Graso 3% La SereniSima 1 It
Fide os Spaghetti TerrabuSi 500 gr

Arroz Integral Gallo 1 kg

Harina de Trigo Leudante Cafiuelas 1 kg

Yogur Bebible Entero Vainilla Yogs 900 gr

Aceite Girasol Cariuelas 1.5 It
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Fuente: Elaboracion propia | sobre un universo de 16 comercios en 12 barrios




Resumen Ejecutivo

———> Elnivel de cumplimiento del programa nacional en términos generales se dio en un 73,1% de
los negocios relevados.

Este porcentaje de cumplimiento se encuentra por encima del trabajo realizado el mes anteri-
or de este ano, donde el programa, segin nuestros datos relevados en ese entonces, tuvo una

efectividad del 67,4%.

Se destaca que el mayor grado de cumplimiento se dio en los Mercados de Barrio (87,5%).
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Resumen Ejecutivo

«+—> Por Tipo de Mercado
Cuando analizamos el resultado del relevamiento por tipo de Mercado, vemos que en los 3
casos, el grado de cumplimiento se encuentra por arriba del 70%. En el caso de los hipermer-
cados la efectividad fue cercana al 75%, en los supermercados fue del 70,5% y en el caso de los
comercios de menor magnitud el nivel de cumplimiento fue del 87,5%.

Grado de cumplimiento Precios Cuidados segun tipo de Mercado. Julio/ Agosto 2022.
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Reflexion final

Reflexion final:
En términos generalesy comparando con los resultados obtenidos del informe realizado el mes
anterior, vimos que el cumplimiento general subio casi 6 puntos porcentuales (67,4% a 73,1% ).

Si abrimos el analisis por tipo de mercado, este mes no se visualiza la relacion entre tamano de
comercio y grado de cumplimiento. Los establecimientos de menor tamano, tuvieron un mayor
grado de cumplimiento (87,5%).

Respecto a los diferentes productos relevados, concluimos que el Shampoo y el limpiador de
pisos fueron los productos que presentan el mayor grado de cumplimiento. Por su parte, los
productos esenciales como aziicar, manteca y harina fueron los productos de menor grado de
cumplimiento (37,5%, 43,8% Y 43,8% respectivamente) .
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